Vyroéni konference ICOM MPR, Brno, 17. — 20. zaii 2011
Vyzva k prekladani prispévku

Mezinarodni vybor ICOM pro marketing a Public Relations (ICOM MPR) se obraci v souvislosti
s pfipravou své vyro¢ni konference v Brné v zafi 2011 na odborniky z oblasti marketingové komu-
nikace a managementu muzei, ktefi maji zajem o predneseni pfispévku. Abstrakty v nize po-
psané podobé prosim posilejte Simoné Jurackové na e-mail jurackova@szmo.cz do 30.
dubna 2011. Jednacim jazykem konference je angli¢tina, tlumoceni se nepfedpoklada.

Téma: Méfeni (a propagace) Uspésnosti muzei

Uvod
NaSe spole€nost vnima muzea jako vyznamné kulturni instituce. Jejich uspéch je obvykle méfen
hodnotou toho, co vytvareji. Nezbytnou soucasti nasi prace je védét, jak stanovit a méfit uspésnost
muzea, a to z nasledujicich davodu:
e pomaha to muzeu prokazat svou efektivitu pred zfizovatelem, statni spravou, potencialnimi
donatory a obchodnimi partnery
e umoziuje muzeu planovat programy, které najdou odezvu u cilového publika
e Uspéch je pro propagaci muzea to nejlepsi — kdyz je dolozen Cisly, je to ucinny
marketingovy nastroj
Jak Ize tedy podchytit uspéSnost muzea a vyuzit ji v propagacnich kampanich a pfi jednani
s obchodnimi partnery?

Hlavni témata konference:

1) Meéreni uspéchu: aktualni debaty se statni spravou
Podle ¢eho posuzuji organy vefejné spravy uspésnost muzei a na které kliCové body se
zameéfit, abychom naplnili jejich oCekavani? (Vychazi pfevazné z aktualni rozpravy s organy
vefejné spravy ve Velké Britanii a v USA)
Hlavni prispévek: David O'Brien, Leeds Metropolitan University

2) Jak muzea méfi svitlj uspéch?
Podle jakych méfitek jsou muzea a galerie zvyklé urovat svij uspéch a koho vlastné musi
uspokoijit?
Hlavni prispévek: Lynn Dierking, Oregon State University

3) Jak posuzuje uspésSnost muzei verejnost a jak mizeme vycislit nehmotné hodnoty?
Hlavni prispévek: Carol Scott, Carol Scott Associates

Specialni pozornost bude vénovana marketingu. Kazdy den konference planujeme specialni ¢ast
zaméfenou na vyuziti méfritek v muzejnim marketingu a propagaci. Jak pracujeme
s hodnotami ve vztahu k propagaci znacCky, tvorb& marketingovych kampani nebo hledani
sponzoru?

Velmi ocenime, kdyz svij pfispévek zaméfite na jedno z vySe uvedenych témat.
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Pridejte se k nam!

ICOM MPR véfi, Z2e se pro Vas konference s timto programovym zaméfenim stane zajimavou
moznosti, jak se podélit o vlastni zkuSenosti. Mate-li zdjem vystoupit s pfispévkem, uvitame tuto
informaci na uvedeném kontaktu co mozna nejdfiv. Zadame Vas o vypracovani a zaslani abstraktu
tohoto pfispévku podle nize uvedeného vzoru. VSechny pfihlaSené pfispévky budou pfedlozeny
predsednictvu ICOM MPR ke schvaleni.

Abstrakty prihlasenych prispévkl museji byt zaslany do 30. dubna 2011 Simoné Jurackové
na adresu jurackova@szmo.cz. Dostanete zpravu potvrzujici doru€eni abstraktu, rozhodnuti o
prijeti pfispévkl probéhne kratce po obdrzeni vSech abstraktd. Pfizvani pfednasejici budou vyro-
zumeéni v pribéhu kvétna 2011.

Dulezita poznamka:

ICOM MPR nemize jakozto neziskovy subjekt s velmi omezenymi zdroji hradit pfednasejicim na-
klady na cestu ani ubytovani. Rovnéz upozorfiujeme, ze pfijetim pfispévku nezanika povinnost
UCastnika uhradit registracni poplatek na konferenci. ICOM MPR mlze samozfejmé& pomoci vyho-
tovenim doporucujiciho dopisu uréeného k ziskani finanéni podpory uc¢astnika.

Pokyny pro vytvoreni abstrakta:
= oCekavame elektronickou formu komunikace — Word (.doc nebo .docx), Rich Text Format (.rtf)
nebo PDF
= abstrakt musi byt napsan v angli¢tiné (jednaci jazyk konference) a musi obsahovat:
— nazev
— instituci, v niz autor pusobi
— text abstraktu o délce maximalné 250 slov strukturovany pomoci podnadpist: uvod, cile a
zaver
— jméno, pfijmeni, adresu a e-mail pfednasejiciho, na ktery bude zaslano potvrzeni o doru-
Ceni abstraktu a na ktery bude zasilana nasledujici korespondence

V pfipadé jakychkoli dotazll nas prosim nevahejte kontaktovat. Pokyny pro pfijeti pfispévku stejné
jako informace o pfedchozich konferencich jsou rovnéz dostupné na www.mpr.icom.museum.

Zakladni informace o konferenci:

Vyroéni konference ICOM MPR se uskute¢ni vBrné od 17. do 20. zafi 2011. Hlavnim
organizatorem je Slezské zemské muzeum, spoluorganizatory jsou Moravska galerie v Brné a
Masarykova univerzita v Brné.
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