Mezinarodni konference vyboru ICOM MPR
s tématem Museum branding. Redefining museum for the 21st century
Taj-wan, 30. srpna — 7. zafi 2014
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Mezinarodni konference s aktualnim tématem Branding, kterou pofadal vybor ICOM pro
marketing a PR, nabidla 180 ucastnikim dva dny pIné pfednasek a tfi dny exkurzi
zaméfenych na spravu a prezentaci kulturniho dédictvi. Struktura konference byla postavena
na Ctyfech zasadnich hodinovych prezentacich (key-note speach) osobnosti z riiznych
oblasti praxe: Luis Marcelo Mendes z Brazilie hovofil z pozice konzultanta v oblasti
marketingu a designu o vztahu kulturnich instituci a brandingu jako pfibéhu lasky a nenauvisti.
Nics O’Flaherty, feditel strategie newyorské agentury Wolff Olins, pfedstavil zplsob
spoluprace s prednimi kulturnimi organizacemi pfi tvorbé& nového ,brandu® (MoMA, Tate,
MET, New Museum), pfi kterém vyplynulo, jak mohou byt pamétové instituce v ménici se
spole¢nosti relevantnéjsi nez dfiv. Soucasti jeho prace byla napfiklad redefinice kulturnich
instituci, nové byly vnimany jako zdroj. Carol Scott, partnerka londynské agentury a letita
lektorka a vyzkumnice, hovofila 0 novych trendech ve vztahu k socialnim zmé&nam a vefejné
hodnoté a o zpusobech jejiho hodnoceni €i ovéfovani. Kone¢né Marjolijn Meynen, Séfka
komunikace a marketingu amsterdamského Rijksmusea hovofila o kompletni proméné
instituce, ktera pfedchazela jejimu UspéSnému znovuotevieni po deseti letech rekonstrukce
vystavni budovy.

Na tyto hlavni pfednasky navazaly ve dvou sekcich pulhodinové prezentace tfi dalSich témat
z praxe Ci vyzkumu, dopoledni ¢asti byly navic zakonceny tzv. flesh sekci, tedy sérii Ctyf
pétiminutovych prezentaci konkrétnich projekta.



Prispévky konference mély nebyvale vysoky prameér kvality vSech pfednesenych vysledkl a
je pozoruhodné, Ze se jednalo o prvni konferenci, kterou jsem zazila, ktera bézela na ¢as.
Osobné jsem se zapojila moderovanim jedné asti diskusniho bloku a off-stage prezentaci
pFipravy nového webu NPU.

Dva dal$i dny naplnily exkurze — zatimco konference se odehravala v Tajéungu, kde jsme
méli moznost si prohlédnout pofadajici Muzeum pfirodnich véd a Botanickou zahradu a dale
pak nékolik kulturnich pamatek, exkurze zamifila na sever do hlavniho mésta Tajpeje. Méli
jsme specialni prohlidku Palacového muzea a muzea zaméfeného na tajwanské aborigince,
vecer pak specialni program zaméreny na jejich kuchyni. Druhy den jsme navstivili chram
Bao’an, byvalé japonské 1azné ze zacatku 20. stoleti spjaté mimochodem s historii pilott
kamikadze proménéné pied deseti lety v soukromé muzeum v €ele s antropoloZkou. Budova
je prezentovana napul jako objekt, v mensi ¢asti je prostor pro vystavy. Nasledovala
navstéva Narodniho muzea historie, kde jsme se kromé komentované prohlidky vystav
ucastnili i tiskové konference k na$i konferenci spojené s prehlidkou prodejnich produktt
jednotlivych kulturnich instituci.

Pracovni jednani pfedsednictva vyboru ICOM MPR, jehoz jsem &lenkou dale schvalilo misto
konani pfisti konference a vyro¢niho zasedani v Jerevanu (Arménie) a vedle provoznich
otazek fesilo i dal$i nastaveni a fungovani vyboru ve vztahu k volbam do pfedsednictva,
které se budou konat za rok a pul.

Zaver:

Ugast na konferenci rozhodné splnila Géel: seznamila jsem se s novymi trendy a

s praktickym FeSenim problém( v oblasti komunikace a marketingu kulturnich instituci a
navazala nové kontakty. Stejné podstatné jako u€ast na prednaskach byly pfitom debaty
s kolegy v mezi€asech — o pauzach, pfi pfesunech apod.

Rovnéz vnimam jako dulezité své setrvani v mezinarodni profesni struktufe, které mi
umoznuje mimo jiné zviditeliovani NPU v zahrani¢nim odborném kontextu.
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